LIONBRIDGE
ANATOMIA DEL

MODERNO VIAGGIA
GLOBALE

da
troppe opzioni che li rendono ansiosi
di assicurarsi il prezzo migliore.’

con
un mercato globale che si prevede
raggiungera 2.000 miliardi di
dollari entro il 2030.2

tra cui ricerche sulla
cultura e sulla storia della destinazione,
confronto dei prezzi di alloggi, voli,
ristoranti e noleggio auto, nonché
prenotazione delle opzioni selezionate.3

ma completa
pon gli acquisti legati ai viaggi-da un
- computer desktop.*
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Oltreil 60% E|EI \'A ‘{gglatorl nel mondo

e dlsposto ajusarelsoluzioni basate sull’'Al
per p n nificareli viaggi'e cio dimostra una
piccata tendenza verso l'adozione

IIeII'AI nel settore dei viaggi.®

e il mercato globale dei viaggi su

Iﬁ'ﬂ misura e destinato a raggiungere

— quasi 263 miliardi di dollari entro
il 2034, a testimonianza di un forte
interesse per esperienze costruite

intorno alle esigenze individuali”’

preferisce acquistare da siti che
offrono informazioni nella propria
lingua, anche se la qualita non

e perfetta, mentre il 40% non
acquista da siti in altre lingue?®

e privilegiano
viaggi che favoriscono interazioni
personali e nuove amicizie, mentre
i viaggi multigenerazionali diventano
sempre piu popolari?®

dichiara di voler evitare le
destinazioni sovraffollate, mentre le
pratiche di turismo sostenibile sono
destinate ad aumentare.’®

CHE COSA SIGNIFICA' TUTTO QUESTO PER‘I BRAND!‘D

¢ o Ibr‘Tn‘dldl viaggi pit scaItn;sapranno »
o

OTTIMIZZARE . PERSONALIZZARE

le esperienze i contenuti a traduzione ? gli strumenti basati
digitali e su e creare campagne e localizzazione ’, sull'Al per igliorare
dispositivi mobili estremamente fin dall'inizio ;i il coinvolgimento
mirate dei clienti e la
distribuzione
dei contenuti

Per altri suggerimenti sulla traduzione e sulla localizzazione dei contenuti
LIONBRIDGE | diviaggio per migliorare la personalizzazione, visitate la nostra pagina
dei servizi linguistici per i viaggi e l'ospitalita.
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