LIONBRIDGE
PERFIL*DEL

VIAJERO
INTERNACIONAL _
ACTUAL P

a un sinfin
de alternativas, que no hacen sino
generales ansiedad y la inquietud
constante de no saber si han
encontrado el mejor precio.’

©

Se espera que el mercado
mundial de eventos en directo
alcance los 2 billones de délares

para 2030.2 lo que incluye investigar la

cultura y la historia de un destino,
comparar los precios de alojamiento,
vuelos, restaurantes y alquiler de
coches, y realizar la reserva final.?

pero suelen completar
~ sus compras de viajes desde un
- ordenador de sobremesa.*

¢ .
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Mas del 60 % de I&cf{s viajeros de todo el
mundo estanidispuestosia utilizar soluciones
basadas en'TAipara planificar sus viajes;
lo querrefleja el avance tan significativo
hiacia la IA en el sector turistico.®

y. se preveé que.
Iﬁ'ﬂ el mercado mundial de los viajes
— a medida alcance practicamente los
263 000 millones de ddélares para
2034, lo que refleja la fuerte demanda
de este tipo de experiencias.’

prefieren realizar sus compras con
informacion en su propio idioma,
aunque sea de menor calidad, y el
40 % no compran en sitios web en
otros idiomas.®

y apostando por experiencias
de viaje que fomenten la interaccion
en personay nuevas amistades, a la
vez que los viajes multigeneracionales
contindan en auge.®

afirmaron
que procuran evitar los destinos
masificados y se espera un
crecimiento en las practicas
de turismo sostenible.™

:QUE'STGNIFICASESTO PARA LAS MARCAS DE’VIAJJES""’

Las ' marcas de VIELES mtehgentes haran [(©)" S|gU|en't.....

OPTIMIZAR . PERSONALIZAR

Las experiencias Su contenido y crear La traducciony la 4 Las herramientas
digitales y moviles campanfas altamente localizacién desde el ’4 basadas en IA para
especializadas principio ;i mejorar la interaccion |
@t conlosclientesyla Ll

W entrega de contenidos \/

\ gr™ Ay

Para obtener mas consejos sobre la traduccién y localizacién de contenido
LIONBRIDGE relacionado con los viajes para mejorar la personalizacién, visite nuestra
pagina de servicios linguisticos para viajes y hosteleria.

Notas: 1. Travelport 2. Foro Econdmico Mundial 3. Go City 4. American Express Travel 5. Sabre 6. Market.us News 7. Market.us News 8. «Can't
Read, Won't Buy - B2C», CSA Research, junio de 2020 9. Priceline y American Express Travel 10. Statista y Forbes



https://www.lionbridge.com/travel-hospitality/
https://www.travelindustrywire.com/article132439.html
https://www.weforum.org/videos/experiences-tourism/
https://gocity.com/en/blog/trip-planning-consumer-habits-usa
https://www.americanexpress.com/en-us/travel/discover/get-inspired/global-travel-trends
https://www.sabre.com/insights/adventure-seekers-multi-generational-trips-and-this-years-biggest-spenders-sabre-survey-results-reveal-2025s-key-travel-trends/
https://www.news.market.us/customized-travel-market-news/
https://www.news.market.us/customized-travel-market-news/
https://www.newswire.com/news/survey-of-8-709-consumers-in-29-countries-finds-that-76-prefer-21174283
https://www.newswire.com/news/survey-of-8-709-consumers-in-29-countries-finds-that-76-prefer-21174283
https://www.priceline.com/partner/2025-travel-trends-pr
https://www.americanexpress.com/en-us/travel/discover/get-inspired/global-travel-trends
https://www.statista.com/topics/13141/travel-and-tourism-trends-2025/
https://www.statista.com/topics/13141/travel-and-tourism-trends-2025/

