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Lionbridge + Sitecore for flersprakig SEO och webblokalisering

140 LANDER FLER AN 30 SPRAK 2 200 ANSTALLDA

Bakgrund

Att tillhandahélla innehall till konsumenter pa deras modersmal i realtid ar en av grundpelarna i Thules
globala strategi for kundupplevelser. Detta gor 6versattning och lokalisering centralt for att foretaget

ska kunna na sina mal, och Lionbridge dr den samarbetspartner de valt. Genom att anlita Lionbridges
experter pa globala kundupplevelser ville Thule centralisera sina globala webbplatsatgarder, genomfora fler
marknadsforingskampanjer, skala upp sin rackvidd globalt och optimera kampanjresultaten for olika sprak.
Dessa delar utgor grunden for en verkligt global kundupplevelse.

Thules mal var att
Lokalisera marknadsforings- och produktinnehall pa ett flexibelt sdtt inom rimliga tidsramar,
med minimalt med processforandringar och manuellt arbete
Skala upp globalt, na ut till nya marknader med en enhetlig varumarkesupplevelse

Dra fordel av lokaliseringsinnehall samt strategisk sckmotoroptimering (SEO) for att 6ka
webbtrafiken och forsiljningen
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Om kunden

Thule Group finns i Malmo och &r en global
marknadsledare inom frilufts- och transportprodukter
for en aktiv livsstil. Som ett verkligt globalt varumérke
har de en narvaro i 140 linder och Oversatter sitt
produkt- och onlineinnehall till 6ver 30 sprak.
Koncernen har fler dn 2 200 anstéllda pd éver 40
produktions- och forséiljningsstéllen 6ver hela varlden.



FALLSTUDIE MED THULE LIONBRIDGE

Utmaningen

Tidigare hade Thule flera globala webb- och programvaruplattformar och en méingd intern och extern digital i fin sxreest mvellbn Denluiiks edb Tl

kommunikation. Ineffektiviteten med att navigera i denna uppsjo av kanaler och verktyg ledde till i kombination med Sitecore-konnektorn méjliggdr

. . ) smidig Gversattning av globalt innehéll, vilket garanterar
«  Enfragmenterad digital ndrvaro, med lokalt utférande i ol B G rapalisvralse mved] Tt T ist

«  Dubbla interna processer Genom detta partnerskap kan Thule

*  Fordrojningar vid implementering av SEO. Underlatta 6versattningsprocessen och snabbt

och effektivt Gversatta stora volymer innehéll
Thule behdvde en lokaliseringspartner med verklig lokal kunskap om mélmarknader, sprék och i global skala
konsumenter — en som kunde hjilpa till att hantera Thules digitala tillgdngar for att mojliggora stora

Skapa en central plattform for att hantera allt

volymer marknadsféringskampanjer pa flera marknader och agera snabbt och samtidigt leverera kvalitet. il Sl el sl ot Hrmelb/)

Fé insyn i konsumenternas kopbeteende

Lésningen och webbtrafik
Oka attraktionskrafteen for Thules varumirke som
Néra samarbete och Lionbridges Sitecore-konnektor gor att Lionbridge och Thule kan uppna foljande: e el albne e At vl el B

aktiv livsstil.
«  Kundupplevelsen: Lionbridge tillhandahéller konsekventa och effektiva 6versattningar utifran

behoven pa Thules globala marknader, frén forsiljningsmaterial till anvindarpublikationer.

99 Att ha Lionbridge som partner
+  Produktlanseringar: Thule marknadsfor nya produkter med en lean-modell pA manga marknader

och pa ménga sprak. Lionbridge hjalper till med dessa aktiviteter med snabba, integrerade arbetsfloden ar fantastiskt. De vet vad Thules

och centraliserade oversittningsresurser. varumarke star fér och hur vi vill att

-  Digital upplevelse: Lionbridge arbetar tillsammans med Thule géllande all SEO, global marknadsforing, VR kel o sl etz De eler

webblokalisering och programvarulokalisering. SEO hanterades tidigare i efterhand, men implementeras nu med trenderna inom éversattn ing
redan fran borjan. och de har kunskapen att ge oss

det stdd vi behdver. 79


https://www.lionbridge.com/

